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Evento:
Chefs Week Rio de Janeiro

Periodo de realizacao:
25 de julho a 2 de agosto de 2026

Locais de realizacao: Rio de Janeiro, Niteroi e Serra
Fluminense, com atividades distribuidas por diversos espacos
da programacao oficial, incluindo o Museu de Arte
Contemporanea de Nitero1 (MAC), o Palacio de Sao Clemente,
o Copacabana Palace, restaurantes participantes, quiosques da
Orla Rio e demais locais integrados ao evento.
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A empresa contratada realizou a producao executiva, a
coordenacao operacional e o apoio técnico a participacao

institucional da AMAR — Companhia Marica Alimentos no
Chefs Week Rio de Janeiro.

O objetivo dos servigcos consistiu em assegurar a integraciao da
AMAR a programacao oficial do evento, promovendo
institucionalmente a marca, valorizando os produtos da
agricultura familiar de Marica e fortalecendo o posicionamento
do municipio como referéncia em desenvolvimento territorial,
Inovacao agroalimentar, gastronomia € turismo.

As atividades desenvolvidas procuraram ampliar a visibilidade
dos produtos locais, criar oportunidades de relacionamento
institucional e comercial, aproximar produtores, chefs,
empresarios, jornalistas e formadores de opinido e contribuir
para a capacitacao e valorizaciao do setor agroalimentar local,
em conformidade com os objetivos previstos no Plano AMAR.



Durante todo o periodo de preparacao e realizacao do Chefs e Planejamento da exposi¢cao dos produtos;
Week Rio de Janeiro foram desenvolvidas as seguintes

e e Organizaciao operacional dos espacos destinados a marca;
atividades:

« Acompanhamento da distribuicao e disponibilizacao dos
produtos durante o evento.

Planejamento das acoes

Imstitucionais Coordenacao operacional
* Planejamento estratégico da participagdo da AMAR na Durante toda a realizaciao do evento foi efetuada a
programacao oficial; coordenacio operacional das atividades previstas, garantindo
e Definicdo das a¢des de promocio institucional da marca; 0 adequado funcionamento das ag¢des 1nstitucionais da
. . N _ AMAR.
e Planejamento da insercao dos produtos da agricultura
familiar nas diferentes experiéncias gastronomicas; Foram acompanhadas:
» Articulacio entre organizacio, Prefeitura de Marica, * montagem dos espacos;
AMAR, parceirOS inStituCiOIlaiS, chefs e eqU.ipeS ° Organizagéo Operacional;
operacionais.

e funcionamento das acdes promocionais;

e apo10 permanente as equipas envolvidas;

Organizacao logistica

e Coordenacio da logistica necessaria a participacao da
AMAR;

* supervisao das ativacoes institucionais.



Apo10 a montagem e funcionamento
do espaco 1nstitucional

Fo1 prestado apoio técnico a montagem, organizacao €
funcionamento do espaco institucional da AMAR, garantindo a
correta apresentacdo da marca e dos produtos durante toda a
programacao.

Divulgacao dos produtos

Fo1 prestado suporte permanente a apresentacio mstitucional
dos produtos da agricultura familiar de Marica, incluindo:

e organizacao da exposi¢io institucional;

e apo10 as degustacdes;

e apresentaciao dos produtos ao publico;

e acompanhamento das acdes promocionais;

e apol10 as equipas durante toda a realizaciao do evento.

Integracao dos produtos as
experiencias gastronomicas

Foi realizada articulacdo junto a organizacao do Chefs Week
para assegurar a presenca dos produtos da AMAR em
diferentes momentos da programacao oficial.

Os produtos da agricultura familiar de Marica integraram
experiéncias gastronomicas, degustacoes, harmonizacdes e
apresentacoes conduzidas por chefs convidados, permitindo
que profissionais da gastronomia, empresarios, jornalistas,
compradores e consumidores conhecessem a qualidade ¢ a
diversidade da producio local.

Participacao institucional no Chefs
Week Summit

Um dos momentos de maior relevancia institucional ocorreu
durante o Chefs Week Summit, realizado no Palacio de Sao
Clemente.



Perante uma qualificada plateia de aproximadamente 200
participantes, composta por empresarios, representantes da
hotelaria, restaurantes, chefs, profissionais do turismo,
autoridades publicas e lideres institucionais, bem como por
uma comitiva internacional de jornalistas e formadores de
opinido provenientes do Reino Unido, Estados Unidos, Italia,
México e Portugal, além da imprensa brasileira (televisao,
radio, imprensa escrita € meios digitais), o Professor LLeonardo
Cury realizou uma apresentacio institucional do Municipio de
Marica.

Durante a sua intervencao foram apresentados o projeto
AMAR, os seus objetivos, o seu modelo de atuacio e os
produtos da agricultura familiar, demonstrando a estratégia
adotada pela Prefeitura de Marica para promover o
desenvolvimento territorial, fortalecer a economia local e
valorizar os produtores do municipio.

Esta apresentacdo constituiu uma importante acao de
promocao 1nstitucional, proporcionando elevada exposicao
nacional e internacional ao projeto AMAR.

Copa Wine Experience

A AMAR participou 1igualmente da Copa Wine Experience,
realizada nos saldes do Copacabana Palace, considerada uma
das principais experiéncias do Chefs Week Rio de Janeiro.

Durante esta acdo, mais de 300 participantes, entre
empresarios, chefs, profissionais do setor, jornalistas,
consumidores e convidados, bem como toda a comitiva
internacional presente no evento, tiveram contato direto com o
projeto AMAR, conheceram os produtos da agricultura familiar
de Marica e puderam compreender o conceito € o trabalho
desenvolvido pela Prefeitura na valorizacdo da producio local.

A participacao permitiu ampliar significativamente a divulgacao
institucional da marca e fortalecer o relacionamento com
publicos estratégicos nacionais € internacionais.



Visita institucional da comitiva
Internacional

No ambito da visita técnica realizada pela comitiva
internacional, fo1 promovida uma apresentacao dos principais
projetos estruturantes desenvolvidos pela Prefeitura de Marica.

Na ocasido, o Presidente da AVIVA apresentou aos jornalistas
internacionais, lideres de opinido e convidados os projetos
estratégicos do municipio, com destaque para o Instituto do
Vinho e para a Universidade do Vinho, abordando seus
objetivos, 0os programas de formacio e capacitacido profissional,
os cursos oferecidos e a importancia destas iniciativas para o
fortalecimento da cadeia produtiva, da gastronomia, do
enoturismo e do desenvolvimento econdmico de Marica.

A apresentacao despertou grande interesse dos participantes e
reforcou a imagem do municipio como referéncia em inovacao
e desenvolvimento territorial.

Capacitacao do Setor Agroalimentar
- Atores Locais

Foi1 igualmente acompanhado o desenvolvimento das atividades
previstas na acao Capacitacido do Setor Agroalimentar — Atores
Locais.

A participacao da AMAR permitiu promover intercambio de
experiéncias entre produtores, chefs, empresarios, especialistas
e profissionais do setor, contribuindo para ampliar
conhecimentos, fortalecer redes de relacionamento e estimular
novas oportunidades de promocio e comercializacao dos
produtos da agricultura familiar.



A execucao das atividades permitiu alcancar resultados
expressivos para a promocgao institucional da AMAR e do
Municipio de Marica, destacando-se:

e participacao efetiva da AMAR em um dos mais
Importantes eventos internacionais de gastronomia, vinho e
turismo realizados no Estado do Rio de Janeiro;

e promocao nstitucional da marca junto a chefs,
empresarios, restaurantes, compradores, jornalistas,
autoridades e formadores de opinido;

e valorizacao dos produtos da agricultura familiar de Marica;

e integracao dos produtos as experiéncias gastrondmicas €
enogastronomicas da programacao oficial;

e fortalecimento da identidade institucional da marca
AMAR;

e ampliacido das oportunidades de relacionamento
institucional e comercial;

e apresentacao institucional do Municipio de Marica e do
projeto AMAR durante o Chefs Week Summit perante
cerca de 200 participantes € uma qualificada comitiva
internacional de jornalistas;

e divulgacao internacional dos produtos e das politicas
publicas desenvolvidas pela Prefeitura de Marica;

e apresentacdo dos projetos estruturantes do municipio,
incluindo o Instituto do Vinho e a Universidade do Vinho,
reforcando a imagem de Marica como territdrio inovador e
comprometido com o desenvolvimento da economia
agroalimentar;

e contato direto de mais de 300 participantes da Copa Wine
Experience com o projeto AMAR e os produtos da
agricultura familiar;

e fortalecimento da imagem institucional de Marica como
referéncia em gastronomia, agricultura familiar, turismo e
desenvolvimento territorial.



Além dos resultados presenciais, o Chefs Week Rio de Janeiro
alcancou expressiva repercussao mediatica.

O evento contou com a presenca dos principais veiculos de
comunicacio brasileiros, jornalistas especializados nacionais e
internacionais, emissoras de televisiao, radio, imprensa escrita,
plataformas digitais, influenciadores, criadores de conteudo e
diversas figuras publicas ligadas a gastronomia, ao turismo € ao
vinho.

O levantamento final do clipping de imprensa e das métricas de
comunicacio encontra-se em fase de consolidacao. Entretanto,
os resultados preliminares demonstram um alcance altamente
significativo, tanto no Brasil quanto no exterior, contribuindo
para ampliar a notoriedade institucional da AMAR, promover
os produtos da agricultura familiar e reforcar a imagem de
Marica como destino de inovacio, gastronomia ¢
desenvolvimento sustentavel.



Grande retorno de Midia
em lelevisao

Antes mesmo da conclusido do clipping completo da imprensa,
radio, meios digitais e redes sociais, os resultados alcancados na
televisdo ja demonstram a extraordinaria dimensao da cobertura
de midia obtida pelo Chefs Week Rio de Janeiro.

Somente na CNN Brasil, parceiro oficial de midia do evento,
foram registrados 31 minutos de cobertura editorial espontanea,
incluindo reportagens, entradas ao vivo e exibi¢coes em horario
nobre (Prime Time). Esse resultado representa um
desempenho excepcional para um evento dessa natureza e
reflete o elevado interesse editorial despertado junto a um dos
mais importantes canais de informacao do Brasil.

Com base nas metodologias internacionais de avaliacio de
retorno de midia (PR Value), estima-se que essa cobertura
televisiva represente um retorno aproximado de R$ 40 milhoes,
considerando exclusivamente a televisdao. Esse valor ainda nao
contempla o impacto obtido na imprensa, radio, meios digitais,
redes sociais, influenciadores e demais acdes de comunicacao,
cujo clipping completo segue em fase de apuracio.

Esse resultado confirma a extraordinaria capacidade do Chefs
Week de promover, junto a milhdes de brasileiros, o Estado do
Rio de Janeiro, seus territdrios, sua gastronomia, seus produtos,
seus vinhos e seu turismo.



A execucao das atividades fo1 documentada por meio de
registros fotograficos e audiovisuais realizados durante toda a
programacao oficial do Chefs Week Rio de Janeiro.

Os registros contemplam:
e espaco Institucional da AMAR;
e exposicao dos produtos da agricultura familiar;
e ecquipe técnica em atuacio;

e participacao do Professor L.eonardo Cury no Chefs Week
Summit;

e apresentacio nstitucional realizada pelo Presidente da
AVIVA;

e participacao da AMAR na Copa Wine Experience;

e degustacoOes e experiéncias gastronOmicas;

e publico participante;

e ativacOes Institucionais;

e visitas técnicas;

e acOes de relacionamento 1nstitucional;

e demais atividades desenvolvidas ao longo do evento.

* As fotografias e demais registros acompanham este
relatorio como comprovacao da execucao dos servicos.
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@revistadeviniits @bluetravelpt

@aviva.rj

A producao vitivinicola da Serra
Fluminense também ganha
destaque nesta noite.

@revistadevinhos @chefs_week @bluetravelpt
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https://www.instagram.com/p/DbcKeZztzAr/
https://drive.google.com/file/d/1ImlMLaRWh5a2mtFND2cNmcCGudbUiY7e/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1JyODOI8oA5YUz6Z4bcMPrJ_mBMuNyJd0/view?usp=drive_link

BANQUETES

https://www.instagram.com/p/DbWuhoetf5_/

https://www.instagram.com/p/DbXRpp_NGRI/

https://www.instagram.com/p/
DbY1E78EVsj/?img_index=1

https://www.instagram.com/p/DbZQkfuxbEd/
https://www.instagram.com/p/DbZeNAKNjIQ/
https://www.instagram.com/p/DbZwPgwNn12/

https://www.instagram.com/p/DbaybX-
kUR4/?img_index=1

https://www.instagram.com/p/DbbUSIKRUSK/
https://www.instagram.com/p/Dbi9bFuRo_u/
https://www.instagram.com/p/Dbi-KF{fxDqC/
https://www.instagram.com/p/Dbi_Zr9xXAk/

https://www.instagram.com/p/DbjBLfLxkly/

SERRA FLUMINENSE

https://www.instagram.com/p/DbajyypjZea/?img_
index=1

https://www.instagram.com/p/
DbaknSZjRQf/?img_index=1

SUMMIT

https://www.instagram.com/p/
DbWITXukdvZ/?1img_index=1

https://www.instagram.com/p/DbWntloRSOj/
https://www.instagram.com/p/DbYWVc1RNyW/
https://www.instagram.com/p/DbYkGbXRILuA/
https://www.instagram.com/p/DbYwzNDRPsq/
https://www.instagram.com/p/DbZQkfuxbEd/
https://www.instagram.com/p/DbdXUnSxOvVE/
https://www.instagram.com/p/Dbg71edRYZs/

https://www.instagram.com/p/DbhDIYJN1jm/

WINE EXPERIENCE

https://www.instagram.com/p/DbbZdCtRDaR/

https://www.instagram.com/p/Dbb-ru-NgmkE/
https://www.instagram.com/p/DbcEK6 GNYm_/
https://www.instagram.com/p/DbcKeZztzAr/
https://www.instagram.com/p/Dbd Xt4ARU XD/
https://www.instagram.com/p/Dbeg)FGNR-j/
https://www.instagram.com/p/DbejkoHNKII/
https://www.instagram.com/p/Dbek1 ATtdZQ/
https://www.instagram.com/p/Dbel XcoNiWN/

https://www.instagram.com/p/DbemYx3t-59/

ORLA RIO

https://www.instagram.com/p/DbUPKG{NAUT/

https://www.instagram.com/p/DbUjjx'Ttm4-/
https://www.instagram.com/p/DbV cCIkR]J08/
https://www.instagram.com/p/DbVj3shtyl1/
https://www.instagram.com/p/DbVmoF9Nc-g/
https://www.instagram.com/p/DbVI13JORWSc/
https://www.instagram.com/p/DbV 1zmFRY Qr/
https://www.instagram.com/p/DbW]p6Ex{ZF/

https://www.instagram.com/p/DbarluAjQfEF/?img_
index=1

https://www.instagram.com/p/DbevSPvN2;2/

https://www.instagram.com/p/Dbex5BNmVg/
https://www.instagram.com/p/Dbg5x7ZRfmo/
https://www.instagram.com/p/DbjBWsZxhkx/

https://www.instagram.com/p/DbjOqQylIp4/?1mg_
index=1

https://www.instagram.com/p/DbjutWdtTau/



Conclui-se que todos 0s servigcos previstos no objeto
contratado foram integralmente executados, em conformidade
com o planejamento estabelecido e com os objetivos definidos
para a participacao da AMAR no Chefs Week Rio de Janeiro.

A producio executiva, a coordenaciao operacional e o
acompanhamento técnico asseguraram a plena integracao da
marca a programacao oficial do evento, proporcionando
ampla divulgacao institucional, valorizacao dos produtos da
agricultura familiar, fortalecimento das acdes de capacitaciao
do setor agroalimentar ¢ promocao do Municipio de Marica
perante publicos estratégicos nacionais € internacionais.

A participacao no Chefs Week Rio de Janeiro permitiu
consolidar novas oportunidades de relacionamento
institucional, ampliar a visibilidade da marca AMAR, promover
0s projetos estruturantes desenvolvidos pela Prefeitura de
Marica e reforcar o posicionamento do municipio como
referéncia em desenvolvimento territorial, inovacao,
gastronomia, turismo ¢ valorizacdo da agricultura familiar.

Dessa forma, considera-se plenamente alcancado o objetivo da
acao prevista no Plano AMAR, tendo os servigcos contratados
contribuido de forma efetiva para a promocao institucional do
municipio e para a valorizacao dos seus produtos, produtores
e politicas publicas.
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